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            Abstract
          
        

        
          매해 계속되는 신문 위기 국면에서, 신문 위기의 원인 중 뉴미디어의 대체와 보완, 신문의 신뢰도 저하 등이 원인임을 실증적으로 밝히고 무엇이 더 영향력을 미치는가와 그 변화에 대한 종단적 연구를 진행해 보았다. 본 연구에서는 인터넷, SNS 등을 통해 뉴스가 유통되는 가운데, 뉴미디어 뉴스 신뢰도와 신문뉴스 신뢰도가 각각의 미디어에, 그리고 서로의 미디어에 미치는 영향력에 대한 고찰이 동시적으로 필요하다고 보았다. 이에 2013년, 2015년, 2017년 인터넷 및 SNS 뉴스 이용량과 신문뉴스 이용량을 비교하고, 각 매체의 신뢰도가 미치는 영향 관계를 고찰해보았다. 분석 결과, 첫째, 신문뉴스 신뢰도가 신문뉴스 이용량에 정적 영향을 미치며, 이에 대한 영향력은 줄어들고 있었다. 모바일뉴스 신뢰도는 신문뉴스 이용량에 부적 영향관계인데 이 또한 줄어들고 있었다. 둘째, 모바일뉴스 이용량이 신문뉴스 이용량에 미치는 영향관계는 정적인데 반해 모바일 이용량이 신문뉴스 이용량에 미치는 영향관계는 부적이며 증가하였다. 셋째, 모바일뉴스 신뢰도와 모바일뉴스 이용량의 영향관계가 정적 영향관계인데, 2017년에는 부적으로 변화되는 것을 알 수 있었다. 넷째, 모바일뉴스 이용량의 모바일 이용량과 신문뉴스 이용량에 대한 매개적 효과가 꾸준히 나타났다. 본 연구를 통해, 시간의 변화에 따라 두 개 미디어 모두 ‘신뢰’가 미치는 영향력이 작아지고 있는 것을 알 수 있었다. ‘미디어 대체 가설’이 더욱 영향력을 행사하는 추이 가운데, 모바일뉴스 이용량의 매개적 역할, 신문이용량 예측 등을 고려하여 신문 이용량 증가 방향에 대해 제언했다.

        

        
          
            초록
          
        

        
          In the crisis of newspaper, never-endingly, the purpose of this study is empirically demonstrating the cause of the newspaper crisis. This study analyzes which influence is stronger between Journalism and Media Supplementation or Substitution. In addition, it concluded that the influence of ‘internet news reliability’ and ‘newspaper news reliability’ on each of them and mutual influence on both of them are needed to be addressed simultaneously, while the news is distributed through the Internet and SNS. This study compared the amount of ‘Internet news usage’ with ‘newspaper news usage’ in each period and examined the influence of each media reliability.

          The results of the analysis are as follows. Firstly, the average of newspaper news usage decreased steadily over the period of 2017, while ‘mobile news usage’ and ‘mobile usage’ were the highest in 2017. Secondly, ‘newspaper reliability’ has a statistically significant impact on ‘newspaper usage’ and its influence on ‘newspaper usage’ has been decreasing. ‘Mobile news reliability’ was negatively influenced by ‘newspaper news usage’ and this was also decreasing. ‘Mobile news usage’ was influenced by ‘newspaper news usage’ positively, whereas the ‘mobile usage’ is influenced by ‘newspaper news usage’ negatively. Thirdly, the influence of ‘moblie news reliability’ and ‘newspaper news usage’ is negatively influenced. From 2017, ‘mobile news reliability’ and ‘mobile news usage’ also changed from positive to negative. Fourth, the mediating effects of ‘mobile news usage’ on ‘newspaper news usage’ and ‘mobile usage’ have steadily increased over time.

          Through this study, the fact that Media Supplementation or Substitution exerts a more significant influence is clarified while comparing the influences of two variables which were most frequently pointed out as the cause of decrease in newspaper usage. In addition, considering the role of newspaper news, if the newspaper news usage should be increased, it is predictable that increasing ‘mobile news reliability’ which may result in the increase of ‘mobile news usage’ will contribute to increase the ‘newspaper news usage’
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